*

§ocud, MEDIA

T ET

ST- Aizuzé'm

WU




RAPPEL DU
1ricel;




%

DYNAMISER LES Magaging ET
CHANGER L'IMAGE DEPASSEE
DES LIBRAIRIES AUPRES DES
, JEUNES.
REVEILLER LA PASSION POU
% LA LECTURE.

Q




OBJECTIF SMART
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e AUGMENTER DE 15% LE e SURVEILLANCE DU NOMBRE DE CLIENTS

TRAFIC EN MAGASIN EN UTILISANT DES COMPTEURS
Y e GENERER 7000€ CA AUTOMATIQUES .
e ACCROITRE DE 10% e ANALYSE DES VENTES PAR CATEGORIE
L'ENGAGEMENT DE PRODUITS ET PAR GROUPE D'AGE

e EVALUATION DES INTERACTIONS SUR
LES MEDIAS SOCIAUX &

# e OBJECTIFS BASES SUR LES.
PERFORMANCES DES ANNEES
PRECEDENTES ET LE POTENTIEL
DU MARCHE ;
e MISE EN PLACE D'UNE STRATEGIE
MARKETING DIGITALE EFFICACE

ET CIBLEE

e TENIR COMPTE DES ,
RESSOURCES DISPONIBLES e CAMPAGNE MENEE SUR 2
(BUDGET, PERSONNEL, SEMAINES AVANT SAINT
TEMPS) VALENTIN

e SELECTIONNER LES CANAUX e MISE EN PLACE D'UN
DE COMMUNICATION CALENDRIER PRECIS DE
APPROPRIES POUR LA CIBLE CHAQUE ACTION

VISEE @Y MARKETING



OBJECTIF SMART
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e AUGMENTER DE 10% e SUIVI DES STATISTIQUES DES

L'ENGAGEMENT SUR LES PUBLICATIONS/STORIES/REELS VIA
PUBLICATIONS SUR LES RS (FB, IG, LES OUTILS D" ANALYSE SUR LES RS
TIKTOK) e CALCUL DU TAUX D'ENGAGEMENT
e GENERER 5000 INTERACTIONS SUR (NOMBRE D'INTERACTION/NOMBRE
L'ENSEMBLE DE LA CAMPAGNE DE VUES)
e ACCROITRE DE 5% LE NOMBRE e ANALYSE DE LA CROISSANCE DU
D°ABONNES SUR LES COMPTES FB NOMBRE D" ABONNES
ET IG

e BASES SUR LES PERFORMANCES DES
ANNEES PRECEDENTES ET L'ANALYSE
DE LA COMMUNAUTE i

e MISE EN PLACE D'UNE STRATEGIE DE
CONTENU ENGAGEANTE ET
INTERACTIVE

e PRISE EN COMPTE DES RESSOURCES

DISPONIBLES (EQUIPE SOCIAL o CAMPAGNE MENEE SUR 2 SEMAINES
MEDIA, BUDGET) AVANT SAINT VALENTIN MISE EN

e CHOIX DES FORMATS DES PLACE D'UN CALENDRIER PRECIS DES
CONTENUS ADAPTES AUX DIFFERENTES PUBLICATIONS SUR
DIFFERENTES AUDIENCES ET DIFFERENTS RS

OBJECTIFS
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BIG IDEA

COLLABORATION EXCLUSIVE GIBERT X JULIE FERRAT POUR LA CREATION D'UN “NEO JOURNAL INTIME”

MG : “) AIME T'ECRIRE”

QUELLE SERAIT LA DERNIERE + JEU CONCOURS : 3 gagnants, 1 par
PHRASE DE TON HISTOIRE RS (FB, IG, TikTok) & Séance dédicace
D°'AMOUR ? CONTENU BUNDLE :
- QUESTION QUI VIENT DIRECTEMENT DU * EARLY ACCESS DEDICACE
LIVRE, POUR “TEASER” SON AUDIENCE SUR * GOODIES : MARQUE-PAGE + STYLO STV
SES RS e 1 ROSE
e 1 BON D’ACHAT GIBERT



RESEAUX
Cale b Loy




FACEBOOK

CIBLE 35-50

LES PARENTS/GRANDS-PARENTS POUR QU’ILS EN PARLENT A LEURS
PROCHES FANS DE LECTURE



YINSTAGRAM

CIBLE 18-30

CIBLER LES JEUNES ADULTES, UTILISATEUR DES RS + MODERES
PERMET DE TOUCHER + GRAND NOMBRE DE PERSONNES A TRAVERS
LES ADS

e POST DU CONCOURS A S-2 + ADS SUR LE CONCOURS JUSQU"A JJ (TOUS LES 3))
e STORIES :

MOTS CROISES THEME AMOUR, DEVINETTES FILMS GENRE ROMANTIQUES, “DEVINE LA
MUSIQUE/FILM/LIVRE AVEC 3 EMOJIS”A RESOUDRE ET IDENTIFIER GIBERT EN STORY



TIKTOK

CIBLE 15-25

CIBLER ADDICTS DU #BOOKTOK, ET DES ADOLESCENTS FANS DE JULIE
FERRAT ET DE SES REVIEWS LIVRES



BIGNE 5% 50




LIGNE EDITO DE LA CAMPAGNE : INFORMATIVE,
DIVERTISSANTE, INSPIRANTE.

LE BUT EST DE CREER UNE CONNEXION EMOTIONNELLE
AVEC LES AUDIENCES ET LES INCITER A SE RENDRE DANS
LES LIBRAIRIES.

TON :
e LEGER. HUMORISTIQUE ROMANTIQUE
e PROCHE DES CODES DE COMMUNICATION DES JEUNES
COUPLES
e UTILISER UN LANGAGE INCLUSIF ET EXPRESSIONS
POPULAIRES SUR TIKTOK/REELS - SURFER SUR LES
TRENDS
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éﬁ‘éffﬂ“i‘ CELIBATAIRE :

 NOM : ESMEE

o AGE: 17 ANS

e SITUATION : CELIBATAIRE

» ETUDES : ETUDIANTE AU LYCEE

* PASSIONS : LITTERATURE, CINEMA, MODE

* RESEAUX SOCIAUX : INSTAGRAM, TIKTOK

e ATTENTES : SE TROUVER UN CADEAU POUR
FAIRE UN POINT SUR SA VIE SENTIMENTALE

 CONTRAINTES : BUDGET SERRE




GRAND-MERE ROMANTIQUE :

* NOM: L1277

e AGE : 70 ANS :

* SITUATION : MARIEE DEPUIS 50 ANS

e RETRAITEE : ANCIENNE PROFESSEURE

» PASSIONS : LECTURE, JARDINAGE, VOYAGES

 RESEAUX SOCIAUX : FACEBOOK

o ATTENTES : OFFRIR UN CADEAU SYMBOLIQUE
A SON CONJOINT POUR LUI RAPPELER LEUR
AMOUR -

e CONTRAINTES : DIFFICULTES A UTILISER LES
TECHNOLOGIES




LISTE MOTS-CLES, AASHATAGS,
VOCABULAIRE



DO/DON'T

MR 2 TG M

PROMOUVOIR LES RETOURS POSITIFS ET LES
ECHANGES.

REPONDRE DE FAGON COURTOISE AUX
QUESTIONS ET COMMENTAIRES DES
UTILISATEURS.

METTRE EN AVANT DES CONTENUS
ENGAGEANTS ET CREATIFS.

ANIMER LA COMMUNAUTE A TRAVERS DES
CONCOURS ET DES ANIMATIONS.

UTILISER LES HASHTAGS APPROPRIES POUR
AUGMENTER LA VISIBILITE DE LA
CAMPAGNE.

SUPPRIMER LES COMMENTAIRES NEGATIFS
REPONDRE AUX CRITIQUES DE MANIERE AGRESSIVE
OU INAPPROPRIEE.

TOUT COMMENTAIRE SEXISTE, HOMOPHOBE,
RACISTE, INCITANT A LA HAINE SERONT SUPPRIMES
COMMUNIQUER CES REGLES AUX UTILISATEURS.
APPLIQUER LES REGLES DE MANIERE COHERENTE ET
EQUITABLE.

RESPECTER LA LIBERTE D'EXPRESSION DES
UTILISATEURS.






| MESSAGES

Julie

“Quelle serait la derniéere phrase de ton histoire
d’amour ?” @

CONCOURS

A GAGNER:
e early access dédicace
e marque-page + stylo saint valentin
e lrose
¢ 1bon d’achat GIBERT

GIBERT
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